“STAD EN REGIO VERSTERKEN ELKAARS AANTREKKELIJKHEID”
Vijf vragen aan Hans Luiten, in het Dagelijks Bestuur van de Stadsregio Amsterdam verantwoordelijk voor economie.
1. Kunt u het motto ‘Amsterdam bezoeken, Holland zien’ nader toelichten?
“Amsterdam is en blijft de grote magneet voor buitenlandse toeristen van Korea tot Brazilië. Die magneet moeten we blijven gebruiken. Maar als ze een eerste indruk van Amsterdam hebben gekregen, hebben ze mogelijk ook interesse om de omgeving van de stad te zien. Het water, de groene weilanden, de polder, de molens enzovoorts.”
2. Waaruit bestaat de gemeenschappelijke identiteit van Amsterdam en de regio? Kunt u voorbeelden geven?

“Het gebied heeft van oudsher een sterke band door de gemeenschappelijke geschiedenis, waarin vooral water een belangrijke rol speelt. Er is gezamenlijk gestreden tegen het water, maar het water heeft ook welvaart gebracht en de economische banden onderling versterkt. Dat levert een sterke verbondenheid op.”
3. Dat de regio gebaat is bij toeristische samenwerking met Amsterdam behoeft geen uitleg. Maar in welk opzicht profiteert de stad Amsterdam nu van dit concept? 

“De regio versterkt de aantrekkelijkheid van de stad. Overigens zie je steeds meer dat toeristen die op stedentrip zijn ook het daar omheen liggende gebied willen bezoeken. Steeds meer steden bieden de toerist een dergelijk metropolitaans concept aan. In Berlijn wordt de toerist niet alleen gewezen op de Brandenburger Tor, maar ook gewezen op de prachtige kastelen in de omgeving. In Parijs strekt het toeristische gebied zich uit van Eurodisney tot en met de kantorenwijk La Défense. Kortom de moderne toerist vindt het heel gewoon om een bestemming te bezoeken die op een uur reizen van het stadscentrum ligt. Wij hebben ons gespiegeld aan de promotie van Toscane. Veel mensen associëren die regio met twee dingen: het Uffizi museum in Florence en de cipressen op het platteland. Je kunt je in deze stad helemaal uitleven als je cultuur wilt zien. Vervolgens kun je in de regio van het prachtige landschap genieten en tot rust komen. Bij ons kun je je cultuurhonger stillen in Amsterdam en vervolgens in bijvoorbeeld de polder heel andere dingen beleven.” 
4. Is het nu zo dat de campagne ‘Amsterdam bezoeken, Holland zien’ in de plaats komt van de promotie van Amsterdam sec? 

“Nee, het is een uitbreiding van het gezamenlijk in de markt zetten van een breder product Metropoolregio Amsterdam. De gezamenlijke Metropoolpromotie gaat de promotie onder Europese bezoekers versterken. Dit zijn met name herhaalbezoekers uit Duitsland, Frankrijk, Groot Brittannië  en België. Deze brengen vaker een bezoek aan Amsterdam. Zij vormen de markten met de meeste potentie voor de Metropoolregio Amsterdam. Voor Amerikanen en Chinezen wordt Amsterdam nog steeds afzonderlijk gepromoot. Zij zijn vaak korter in Nederland en ‘doen’ alleen de echte highlights van heel Europa.”   

5. Waarom coördineert de Stadsregio Amsterdam dit project?

“De Stadsregio is al het overkoepelend orgaan van zestien gemeenten en weet hoe samenwerking tot stand gebracht moet worden. Ook nu er gemeenten meedoen die buiten de Stadsregio liggen, zoals Haarlem en Almere, en de provincies Noord-Holland en Flevoland blijft ze hiervoor de meest aangewezen partij.” 

